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CONSELIOS PARA SE TORNAR...
Um empreen

Aos oito anos, Rodrigo Geam-
mal jd trabalhava com a mae
w « vendendodoces,salgadoseba-
las nas barcas que ligam a Ilha
de Paqueta a cidade do Rio de
Janeiro. Alem de cuidar do cai-
xa, Geammal também nego-
ciava com o gerente do ban-
co, porque a mae sofria de
pressao alta e ndo podia pas-
sar nervoso. “Eu ligava para
ogerente efalava, mogoama-

dedor de

SUCESSO

nha minha mae faz o depdsito e cobre o
saldo negativo.” Foi uma infancia rica
em experi¢ncia de vida, mas muito du-
ra. “Tomei gosto pelo desafio, por nao
querer mais passar por dificuldades. Is-
so me deu forgas para querer empreen-
der.” Fol com essa garra que montou,
em 2006,a empresa Elos Cross, especia-
lizada em marketing de resultado de
vendas, que tem entre seus clientes em-
presas como Esso, Globosat, Electrolux
¢ Pepsico. /CONTINUA NA PAG.O2
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Empreendedor - continuacao da capa

"Da llha de Paqueta

para escritorio na
Avenida IFaria Lima’

As dificuldades enfrentadas na
infancia serviram de estimulo e
lapidaram o espirito de vende-
dor doexecutivo Rodrigo Geam-
mal,de 38 anos. Ainda menino, o
moradorda [lha de Paqueta mu-
dou-se para Sao Paulo para cur-
sar a oitava scrie no Colégio Rio
Branco,um dos frequentados pe-
la elite paulistana. “Vivi uma ex-
peri¢nciaricaedesafiadora,por-
que tinha bolsa de estudos e pre-
cisavater boas notas.”

Uma conquista que guarda na
memoria fol o préemio Rotary,
concedido aos melhores alunos
do colégio. Para sua frustracao,
sua mie disse que nioiria a pre-
miagao por nao ter roupa. “Jun-
teidinheiro,compreiuma peque-
na televisdo e rifei entre meus
amigos.” Comodinheiroarreca-
dado comprouroupa paraa mae.

Aos 20 anos, Geammal minis-
trava aulas de informatica e cur-
sava administracido na Funda-
¢do Armando Alvares Penteado
(FAAP). Mas foi trabalhando na

Cosan, dona da marca Esso no
Brasil, que deu os primeiros pas-
sos na vida corporativa. “La, co-
nheci o mercado de marketing,
aprendi importantes estratégias
de varejo e promocionais.”

Em 2006, 0 empresario ideali-
zou e lancou a Elos Cross, agén-
cia de marketing com foco em
incrementodevendas, premian-
do vendedores com experién-
clasnasareasde esportes e entre-
tenimento.

“Sempre fui amante de fute-
bol e me considero um otimo
vendedor. Por isso, criei o Soc-
cer Experience, um modelo que
une a paixao por futebol com o
resultado de vendas.”

O método proporciona a gru-
pos de vendedores que batem
metas de venda o direito de vi-
venciarumdiacomoum time de
futebol profissional.

“Fechamos os principais esta-
dios e contratamos um técnico
profissional. Os craques ficam
concentrados num hotel onde
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OANTEL TEDXETRAJAE

Em equipe. Escritorio da Elos Cross, de Rodrigo Geammal

tem prelecao comotécnico een-
frentam ate um grupo de ‘papa-
razzi’ antes da partida.” Esse ¢
um exemplodochamadomarke-
ting de resultado, oferecido por
poucas empresas no Brasil.

No inicio deste ano, a Elos

Cross montou escritorio na Ave-
nida FariaLimae,nodiadainau-
guracio,ldestavaadona Salaber-
ga, mde de Geammal. Segundo
ele, sua mae disse na ocasido:
“Que orgulho meu filho, da Ilha
de Paqueta, para a Faria Lima!”,
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